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„El pronombre de segunda persona del plural vosotros no se usa en América, 
salvo algunos contextos en el discurso religioso.“

(Quesada Pacheco, 2000: 100)

“Una de las peculiaridades distintivas del español americano, de la totalidad 
del español de América, quizá como única que efectivamente comprenda a 
todos los hablantes de cualquier región, es la ausencia del pronombre 
vosotros, que se ve sustituido en toda situación por ustedes.“

(Moreno de Alba, 1972: 220)

Introducción

Vosotros en las variedades latinoamericanas



“No se emplea vosotros/vosotras, ni sus correspondientes posesivos 
vuestro(s)/vuestra(s), con la excepción de algunos usos reverenciales
de vuestro en unos pocos países. La pérdida del paradigma vosotros-
vuestro-os fue un largo y gradual proceso diacrónico que parece estar 
concluido en la lengua escrita en la segunda mitad del siglo XIX.”

(Company Company, 2021: 539)

El posesivo vuestro

“Existe un uso del posesivo vuestro en Chile únicamente en contextos 
de extrema formalidad tales como en cartas al director en la prensa 
escrita, en comunicaciones internas de organizaciones educacionales 
superiores, cartas promocionales de instituciones bancarias”

(Wagner 1996/97)



Latinoamérica

Pronombre personal Verbo Posesivo

yo entro mi (casa)

tú / vos entras / entrás tu (casa)

él/ella/usted entra su (casa)

nosotros/nosotras entramos nuestra (casa)

vosotros/vosotras entráis su / [vuestra] (casa) 

ellos/ellas/ustedes entran su (casa)





Análisis sistemático del paradigma de 2.P/Pl. en Hispanoamérica según:

▪ tipo de discurso

▪ género (en el discurso económico)

▪ variedades dialectales

Hipótesis: En el uso actual el paradigma de 2.P/Pl. se limita  

▪ en primer lugar a discursos formales (y arcaizantes)

▪ en primer lugar al posesivo (vuestro/-a/-os/-as), 

▪ con diferente frecuencia en las distintas variedades

Objetivos



Bertolotti (2007)
Wagner (1996/97)

Fontanella (1995/96)

Dankel y
Gutiérrez Maté (2020)

El estado de la cuestión

(Moreno Fernández, 2016)



Tipos de discursos

religioso

jurídico-administrativo

político-diplomático

corporativo-comercial

literario



Búsquedas en internet (internet como corpus):

Paso 1: 

Búsqueda en Google 

▪ Búsqueda en Google filtrada según dominios de países (top-level-domain)

▪ Palabras de búsqueda: empresa + “vuestro”

▪ Empresa → Ámbito de uso

▪ “Vuestro” → Término requerido

▪ Filtro de país: site:ar, site:cl, site:ec, etc.

▪ Filtro automático para búsquedas de Google

Método



Sistema de búsquedas de Google

Factores clave en los resultados: 
“Para poder ofrecerte la información más útil, los algoritmos de la Búsqueda tienen en cuenta muchos factores 

y señales, incluidas las palabras de tu búsqueda, la relevancia y usabilidad de las páginas, el grado de 

especialización de las fuentes, tu ubicación y tu configuración. La importancia que se le otorga a cada factor 

varía en función de la naturaleza de tu búsqueda. Por ejemplo, la actualidad del contenido tiene una mayor 

relevancia en las consultas sobre noticias de actualidad que en consultas acerca de definiciones de diccionario.”

https://www.google.com/intl/es-419/search/howsearchworks/how-search-works/ranking-results/

• Significado de tu búsqueda

• Relevancia del contenido

• Calidad del contenido

• Usabilidad de las páginas web

• Contexto y configuración

dominio: site:ar

combinación: empresa „vuestro“

resultados totales: 60.400

resultados filtrados por Google: 186



Paso 2: Filtrado “manual”

▪ Discurso económico en un sentido amplio 

▪ Procedencia de la organización/documento y/o de sus autores

Método

No se han tomado en consideración:

▪ Documentos históricos, religiosos o puramente jurídicos, políticos y administrativos

▪ Documentos de agencias de noticias (citas)

▪ Portales internaciones (TripAdvisor, Pinterest, etc.)

▪ Recursos lingüísticos globales (Linguee, WordReference, etc)

▪ Páginas web de empresas internacionales y/o extranjeras (esp. españolas)

▪ Vuestro + otras formas peninsulares (p. ej. vosotros, tenéis, costes, ordenador, etc.)

Paso 3: Búsqueda de las colocaciones más frecuentes (p. ej. a vuestra disposición)



Resultados

País Filtrados por Google Filtrados manualmente %

HON 54 0 0,00

MEX 135 0 0,00

NIC 44 0 0,00

PRI 106 0 0,00

COL 127 2 1,57

CRI 87 2 2,30

CUB 42 2 4,76

GUA 75 2 2,67

SAL 40 2 5,00

PAN 47 7 14,89

DOM 86 8 9,30

BOL 83 11 13,25

VEN 66 11 16,66

PAR 72 25 34,72

PER 117 55 47,01

ECU 95 55 57,89

URU 145 71 49,66

CHI 146 92 63,01

ARG 186 133 71,51

TOTAL 1753 483 27,55



Distribución geográfica

País Páginas Frecuencia

ARG 133 202

CHI 92 164

URU 72 112

PER 55 75

ECU 55 74

PAR 25 31

Total 432 658



Argentina Chile Uruguay Ecuador Perú Paraguay

Núm. organizaciones 133 92 71 55 55 25

Frecuencia 202 164 112 74 75 31

Géneros más frecuentes

Presentaciones empresa (98) 48,5% (47) 28,6% (26) 23,2% 15 (20%) (26) 34,7% (9) 29%

Presentaciones prod./serv. (31) 15,3% - - - (8) 25,8%

Cartas - (27) 16,4% (19) 16,7% 24 (32,4%) (19) 25,3% -

Colocaciones más frecuentes

Vuestra empresa 23 8 - 11 - -

Vuestro conocimiento 14 - 13 9

A vuestra disposición 13 16 12 - 7 4

Vuestro despacho - - - - 14 -

Vuestro apoyo - 7 - - - -

A vuestra consideración - - - 6 - -



Referencia gramatical (pronombres)



https://www.arcplast.com.ar/arc-plast.html
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https://www.realbox.cl/software-flujo-de-caja/plan-terceriza-software-flujo-de-caja/



http://www.profabrica.com.pe/

http://www.profabrica.com.pe/



▪ “Vuestr@” tiene cierta presencia actual en el español escrito de Latinoamérica.

▪ Predominancia en discursos “formales”, entre ellos el corporativo.

▪ Frecuencia desigual entre los países (destacan los países del Cono Sur).

▪ Géneros textuales: presentaciones de empresa o de productos y servicios (ARG, PAR), 

cartas (PER, ECU).

▪ Uso frecuente en colocaciones (fórmulas de cortesía): a vuestra disposición, para/en/de

vuestro conocimiento, vuestra empresa/Empresa.

▪ Usado como pronombre posesivo de cortesía tanto en singular como plural.

▪ Tiene más en común con el vos “histórico” de cortesía que con “vosotros”.

▪ Se requieren más estudios sobre el tema para determinar el uso en el ámbito jurídico-

administrativo y político-diplomático

Conclusiones



Valores pragmáticos de vuestro


